[image: image1.jpg]FESPA
GLOBAL
PRINT EXPO

Berlin
15-18 May 2018




Comunicado de prensa
25 de junio de 2018
LA RESPUESTA DE LOS VISITANTES A LA PRESENTACIÓN DE PRINT MAKE WEAR EN LA FERIA FESPA GLOBAL PRINT EXPO 2018 REFLEJA EL CRECIENTE INTERÉS EN LA IMPRESIÓN TEXTIL EN LA COMUNIDAD FESPA
Print Make Wear, el nuevo espacio de la industria de la moda rápida creado en la feria FESPA Global Print Expo 2018, aportó al evento un toque original y formativo para el visitante, al abordar el creciente interés en la producción y la impresión textil comunidad internacional de FESPA.
Se registraron 467 representantes expresamente para Print Make Wear. A ellos se unió el 17 % de los visitantes del evento FESPA, que vinieron con un interés específico en la decoración o la fabricación de ropa, y que visitaron Print Make Wear, y los más de 2000 visitantes que aprovecharon las visitas guiadas por expertos.
La inversión en tecnología ocupó un lugar importante en la agenda de los visitantes de Print Make Wear. De estos, más de la mitad planeaban invertir en un plazo de seis meses y contaban con una media de más de 180 000 euros de presupuesto de inversión. El público estaba compuesto en un 90 % por altos cargos, y el 76 % de los visitantes tenían autoridad para realizar compras. 
Había representantes de muchas de las marcas destacadas de ropa deportiva, prendas de vestir y artículos promocionales. En la mayoría de los casos, estos ocupaban puestos comerciales, técnicos, de fabricación y de desarrollo de productos. Sus observaciones muestran que el espacio Print Make Wear de la feria FESPA 2018 se consideró como una oportunidad para reciclar el conocimiento de la industria en materia de mayor eficiencia y sostenibilidad, flujo de trabajo y tecnología, y analizar el equipo y la tecnología e influenciar así las inversiones en el futuro.
De forma coherente con el evento FESPA en su conjunto, los países con mayor participación en el Print Make Wear fueron Alemania y Reino Unido. También participaron grupos importantes de Polonia, España, Turquía, Italia, Rumanía, Rusia y Hungría, lo que refleja la importancia del sector textil en estos países.
Print Make Wear es la última incorporación a la oferta para los visitantes de la feria FESPA en torno a la impresión textil, que es un área de interés para el 34 % de los 20 442 visitantes de la FESPA Global Print Expo. El censo de impresión de FESPA 2018, una encuesta internacional realizada a más de 1400 proveedores de servicio y publicada durante la FESPA 2018, analiza muchos aspectos de la impresión textil. La encuesta apunta a la moda deportiva y la moda rápida como dos aplicaciones principales de crecimiento, y hace hincapié en la creciente adopción de la tecnología de impresión digital en respuesta a las exigencias de un tiempo de lanzamiento al mercado más rápido, la producción por lotes pequeños, los prototipos económicos y la personalización. 
El 56 % de los encuestados en el censo de impresión de FESPA activos en la impresión textil han invertido en la tecnología de impresión digital y, de estos, un 19 % planea hacerlo en los próximos dos años. Para el 69 % de los encuestados, la productividad es el principal factor de inversión, mientras que más de la mitad esperan imprimir directamente en materiales sin tratar.
Los expositores de Print Make Wear evaluaron positivamente la edición inaugural. "Para nosotros, Print Make Wear fue todo un éxito y una gran oportunidad para mostrar lo que se puede hacer gracias a nuestro equipo de impresión de transferencia", comenta John Selfhout, director de marketing y ventas para Klieverik. "Informar es crucial en esta área del mercado para ayudar a las imprentas a que se den cuenta de lo que se puede hacer, y el acercamiento de FESPA con Print Make Wear favoreció nuestra imagen de marca con un público variado de proveedores de servicios de impresión y fabricantes de ropa". 
Folker Stachetzki, director de marketing de Brother Internationale, comenta: "El nivel de los visitantes de Print Make Wear fue muy bueno; hubo varios visitantes que vinieron a nuestro estand tras ver nuestro equipo en Print Make Wear, y que querían recibir más información. Al poder enseñar nuestro equipo en Print Make Wear, pudimos informar a los visitantes sobre nuestra oferta de productos. Para nosotros, Print Make Wear tuvo un valor informativo importante para los visitantes, sobre todo en cuanto al proceso de producción de moda rápida".
"2018 era la primera vez que exponíamos en la FESPA gracias al espacio Print Make Wear. Consideramos que es un ejercicio de desarrollo de marca extremadamente valioso en el que ganamos buena visibilidad con un público nuevo para nosotros ", señala Eoghan Murray, director de marketing de Juki Central Europe. "Nuestro estand en Print Make Wear recibió muchos visitantes y creó nuevas oportunidades comerciales. Tuvimos muchas ocasiones para reunirnos con los diseñadores, a quienes probablemente no hayamos visto en ninguna otra feria". 
Duncan MacOwan, director de eventos de FESPA, comenta: "Nuestra investigación muestra que, aunque el sector textil ha sido más lento que otros sectores de impresión especializados en la transición a la producción digital, esto está cambiando. Ahora el propietario de la marca busca una producción optimizada que favorezca la reducción de residuos a lo largo de la cadena de suministro y un aumento de la flexibilidad en la demanda estacional y local. De la misma forma en que FESPA ha ayudado a los productores de gráficos a evolucionar y a adaptarse, con Print Make Wear ahora estamos dando nuestro apoyo a los productores y proveedores de servicios de impresión del sector textil y otras empresas que están considerando mejorar su oferta en la impresión textil".
El jefe de soporte técnico de FESPA, Graeme Richardson-Locke, que se encargó personalmente de realizar algunas de las visitas del espacio Print Make Wear, añade: "Estamos encantados con la respuesta tan entusiasta de los diferentes sectores de la industria de la moda a la presentación de la primera edición de Print Make Wear. Al mostrar varios flujos de trabajo completos coherentes con un entorno real de producción de textiles, que contaban con el apoyo de expertos técnicos, los visitantes pudieron evaluar los procesos clave utilizando tecnologías de pantalla y digitales, y pudieron estudiar las oportunidades para optimizar sus propias operaciones y mejorar la sostenibilidad. Los visitantes de Print Make Wear realmente apreciaron la proactividad de FESPA en la integración de tecnologías de los varios expositores para crear esta experiencia de formación práctica".
Sobre la base de esta respuesta positiva a la primera edición, Print Make Wear volverá en los eventos regionales de FESPA y de la FESPA Global Print Expo 2019, que tendrá lugar del 14 al 17 de mayo de 2019 en Messe München, en Alemania.
FIN
Acerca de FESPA

Fundada en 1962, FESPA es una federación de asociaciones del sector, así como una entidad organizadora de exposiciones y conferencias para los sectores de impresión digital y serigráfica. El doble objetivo de FESPA es promocionar la impresión digital y serigráfica y compartir con sus socios conocimientos sobre la impresión digital y serigráfica, ayudándoles así a ampliar sus negocios y a conocer los últimos avances experimentados en sus sectores de gran crecimiento. 

FESPA: Profit for Purpose (Beneficio con una finalidad)
Nuestros accionistas son la industria. FESPA ha invertido millones de Euros en la comunidad global de impresión durante los últimos siete años, contribuyendo de esta manera al crecimiento del sector. Visite www.fespa.com para obtener más información. 

FESPA Print Census

FESPA Print Census es un proyecto de investigación global destinado al conocimiento del gran formato, la serigrafía y la comunidad de impresión digital. Se trata del mayor proyecto de recopilación de datos de este tipo. 
Las exposiciones que FESPA celebrará próximamente son:

· FESPA Africa, 12-14 septiembre 2018, Gallagher Convention Centre, Johannesburgo, Sudáfrica
· FESPA Mexico, 20-22 septiembre 2018, Centro Citibanamex, Ciudad de México, México
· FESPA Eurasia, 6-9 diciembre 2018, (IFM) Istanbul Expo Centre, Istanbul, Turquía
· FESPA Asia 2019, 21-23 febrero 2019, BITEC Exhibition Centre, Bangkok, Thailand

· FESPA Brasil, 20 – 23 marzo 2019, Expo Center Norte, São Paulo, Brasil
· FESPA Global Print Expo, 14-17 Mayo 2019, Messe München, Munich, Germany

· European Sign Expo, 14-17 Mayo 2019, Messe München, Munich, Germany
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