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Technikvorschau: branchenerste volldigitale Single-Pass-UV-Lösung von Barberán und Fujifilm für noch besseren Hochgeschwindigkeitsdruck
Barberán und Fujifilm haben mit einer volldigitalen Drucklösung einschließlich Lackierfunktion für das Nautilus-System einen weiteren Meilenstein ihrer strategischen Partnerschaft für die Single-Pass-Technologie gesetzt. Die an Baberáns Tag der offenen Tür im Mai 2026 vorgestellte Entwicklung bedeutet einen weiteren Fortschritt bei der Neudefinition der Möglichkeiten für den schnellen Inkjetdruck.
Single-Pass-Produktivität ist seit langem Teil der DNA von Barberán. Das Unternehmen ist Marktführer im Wellpappendruck, bei dem Qualität und Durchsatz Hand in Hand gehen. Die Einführung im Grafikmarkt stellt die Single-Pass-Technologie allerdings vor zwei Herausforderungen: Unterstützung kleinerer Auflagen sowie einer größeren Substratbandbreite und die beim Single-Pass-UV-Druck übliche Hochglanzoberfläche.
Herkömmliche Lösungen setzen auf analoge Grundierungen und Mattlack – ein komplexes Verfahren mit längeren Rüstzeiten und höheren Verbrauchsmaterialkosten, das sich außerdem nur eingeschränkt für dünnere und flexible Substrate wie Papier eignet. Für Barberán und Fujifilm, beides Unternehmen, die auf Innovation setzen, musste die Lösung vollständig digital sein.
In enger Zusammenarbeit entwickelten Fujifilms Chemiker im britischen Broadstairs neue UV-Tinten – ausgelegt auf außergewöhnliche Druckqualität und eine gute Haftung auf vielfältigen Substraten – die den Bedarf an analogen Grundierungen verringern und häufig sogar überflüssig machen. Dieser enorme Fortschritt in der Inkjettechnologie erweitert die Palette bedruckbarer Substrate und gestattet den Druck auf dünnerem Papier als derzeit mit vielen anderen Single-Pass-Systemen möglich.
Die zweite Herausforderung war das Finish. Bei Multi-Pass-Anwendungen sind digitale Lacke schon länger üblich, der Einsatz im Single-Pass-Druck erforderte jedoch ein neues Maß an technischer Präzision. In Zusammenarbeit mit Kunden und auf der Grundlage seiner Marktkenntnis entwickelte Fujifilm Ink eine vollintegrierte digitale Lackierlösung für den Single-Pass-UV-Druck, die eine seidenmatte Oberfläche produziert. Die Technologie war auf der diesjährigen FESPA in Barcelona in Form von Druckdisplays zu sehen und wurde Interessenten anschließend im Rahmen einer dedizierten Open-House-Veranstaltung bei Barberán vorgeführt.
Zu den Unternehmen, die von der Neuentwicklung erheblich profitieren dürften, gehören Hersteller von Großflächenwerbung, die eine wachsende Nachfrage nach lokalisierten und zielgerichteten Kampagnen erfüllen müssen und dafür flexible, hochproduktive Drucklösungen benötigen. Wo keine volldigitale Lösung zur Verfügung steht, wird oft noch das langsamere Multi-Pass-Verfahren oder der Digitaldruck plus analogem Zusatzschritt eingesetzt. Das Single-Pass-System Nautilus hingegen liefert pro Stunde über 1.400 hochwertige Bogen im Format 2.050 mm × 1.600 mm, von denen jeder individuellen Inhalt enthalten kann. In Kombination mit der innovativen Fördertisch-Ausrichtungstechnik von Barberán erreichen Duplexdrucke eine Passergenauigkeit von ±0,1 mm.
Oliver Mills, Single-Pass-Marketingmanager bei Fujifilm Ink, erklärt: „Wir sind begeistert von den Möglichkeiten dieser neuen Entwicklung für die Druckbranche. Fujifilm und Barberán möchten beide die Grenzen des Digitaldrucks durch Innovationen verschieben. Mit der neuen, vollintegrierten digitalen Lackierfunktion für den Single-Pass-UV-Druck ermöglichen wir unseren Kunden ein völlig neues Maß an Produktivität, Substratvielfalt und kreativer Freiheit und ebnen den Weg für die nächste Generation des digitalen Schnelldrucks.“
Barberán-CTO Eladio Lerga ergänzt: „Im Hinblick auf technische Fortschritte ist die Nautilus einzigartig und weltweit jedem System überlegen. Mit ihrer außergewöhnlichen Leistung, innovativen Tinten, die auf zahlreichen Substraten eine hervorragende Druckqualität erzielen, und ihrer Produktionsleistung von über 4.000 m²/h kann sie sogar mit dem Großformat-Offsetdruck mithalten.“ Barberán und Fujifilm haben Lerga zufolge auf der FESPA klar gezeigt, wie die Zukunft des Single-Pass-Drucks aussieht.
Barberán und Fujifilm werden auch künftig die Grundsätze der analogen Produktion und des Single-Pass-Digitaldrucks neu denken und Märkten, die kompromisslose Geschwindigkeit, Qualität und Vielseitigkeit benötigen, volldigitale Workflows und neue Anwendungsmöglichkeiten anbieten.
Weitere Informationen zu der Zusammenarbeit auf:
https://fujifilmprint.eu/product/nautilus/ 
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Über FUJIFILM Corporation           
Die FUJIFILM Corporation ist ein führendes Unternehmen der FUJIFILM Holdings. Seit seiner Gründung im Jahr 1934 hat das Unternehmen umfangreiches technologisches Know-how in Fotografie und Imaging erworben und stetig ausgebaut. Diese Technologien bieten die wissenschaftliche Grundlage für die Nutzung auch im medizinischen Umfeld und für den Ausbau des Konzerns zu einem umfassenden Healthcare Unternehmen, wobei das Spektrum von der Vorsorge, über die Diagnose bis zur Behandlung von Krankheiten in den Gebieten Medical und Life Science reicht. Expandiert wird auch in den Wachstumssegmenten der hochfunktionalen Materialien: hierzu gehören Flachbildschirme, grafische Systeme und optische Komponenten.           
           
           
Über Fujifilm Graphic Communications Division            
FUJIFILM Graphic Communications Division ist ein verlässlicher, langfristiger Partner mit Schwerpunkt auf technisch anspruchsvollen Drucklösungen, mit denen Druckereien eigene Wettbewerbsvorteile entwickeln und neue Geschäftsfelder erschließen können. Eine solide finanzielle Lage und konstant hohe Investitionen in Forschung und Entwicklung ermöglichen es Fujifilm, eigene Technologien für herausragende Druckleistungen zu entwickeln.  Dazu zählen Lösungen für Druckvorstufe und Drucksaal, für Offset -, Wide-Format - und Digitaldruck sowie Workflow-Software für die Verwaltung der Druckproduktion. Fujifilm hat sich dazu verpflichtet die Umweltauswirkungen seiner Produkte und Verfahren zu minimieren sowie aktiv Umweltschutz zu betreiben. Das Unternehmen ist bestrebt, seine Kunden über geeignete Verfahren im Umweltbereich zu informieren. Nähere Informationen erhalten Sie über fujifilmprint.eu oder www.youtube.com/FujifilmGSEurope oder folgen Sie uns auf Twitter unter @FujifilmPrint           
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