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LA FESPA 2026 DÉMONTRE L’INTÉRÊT DE REGROUPER PLUSIEURS ÉVÉNEMENTS POUR LE PUBLIC ET LES EXPOSANTS

Le plus grand programme d’événements conjoints jamais proposé dans le cadre de la FESPA a attiré un public international désireux de découvrir et d’investir

Du 19 au 22 mai, la FESPA 2026, qui regroupe FESPA Global Print Expo, European Sign Expo, Personalisation Experience, WrapFest, Corrugated et Textile, a accueilli des visiteurs des secteurs de l’impression spécialisée, de la signalétique, de l’emballage, de la personnalisation, de l’habillage et du textile à la Fira de Barcelona. 
La manifestation constituait le premier salon phare organisé dans le sud de l’Europe depuis 2012 et, avec six événements conjoints et trois programmes de conférences réunis dans un même lieu, il s’agissait également de l’édition la plus diversifiée à ce jour.
L’expansion vers de nouveaux marchés verticaux liés à l’impression a renforcé la stratégie « FESPA Future » de l’organisation, qui vise à mettre en relation, inspirer et soutenir des communautés professionnelles mondiales de plus en plus variées. Le portefeuille d’événements conjoints a également permis d’élargir la portée et le public de la FESPA, renforçant ainsi sa position de plateforme de premier plan pour l’innovation, l’échange de connaissances et la croissance commerciale dans le secteur de l’impression spécialisée et au-delà.
La FESPA 2026 a accueilli des visiteurs provenant de 126 pays, avec une représentation majeure de l’Espagne, de l’Italie, du Royaume-Uni, de l’Allemagne, de la France, du Portugal, des Pays-Bas, de la Pologne, de la Belgique et de la Suisse (par ordre décroissant). Cela renforce l’intérêt du principe de rotation de la FESPA, rendant l’édition 2026 facilement accessible aux imprimeurs du sud de l’Europe et aidant les exposants à nouer des contacts avec de nouveaux acheteurs potentiels.
La FESPA 2026 a reçu 24 798 visiteurs au total, ce qui en fait l’une des éditions les plus réussies de l’événement international à ce jour. 15 495 visiteurs uniques ont assisté au salon, soit une augmentation de 10 % par rapport à l’édition 2025. 
85 % des visiteurs étaient des décideurs de haut niveau, dont 77 % occupaient des postes de directeur, de PDG, de propriétaire ou de responsable. Le budget médian global du public s’élevait à 3,5 milliards d’euros, soit une hausse de 20,68 % par rapport à 2025, ce qui témoigne d’une forte propension à investir.
Michael Ryan, responsable de FESPA Global Print Expo, déclare : « En réunissant six événements clairement définis, notre objectif était d’offrir au public de la FESPA un éventail plus riche d’opportunités pour apprendre, trouver l’inspiration et explorer des secteurs de marché et des applications connexes. Les tendances observées concernant les inscriptions aux événements, l’utilisation de l’application FESPA et la participation aux conférences ont clairement montré que la plupart des visiteurs disposent de plusieurs centres d’intérêt qui se recoupent. Cette approche répond donc parfaitement à leurs besoins. Par exemple, ils peuvent venir au salon principalement pour FESPA Global Print Expo, mais aussi participer à European Sign Expo, à Textile et à notre programme de conférences FESPA. Cela met en évidence l’intérêt exceptionnel d’un événement international complet proposant de multiples salons et contenus. Il permet aux décideurs d’accéder à un large panel d’expertises spécialisées, afin de valider leur orientation actuelle tout en explorant de nouvelles opportunités de croissance, le tout en un seul et même lieu. »
Mathew Faulkner, directeur du marketing et de l’innovation pour la région EMEA chez Canon Europe, ajoute : « La FESPA est l’événement idéal pour les entreprises du marché du grand format comme Canon. Cet événement a rassemblé la communauté du grand format et nous a offert une occasion unique d’explorer les technologies émergentes et les dernières avancées qui façonnent le secteur. Qu’il s’agisse de décoration, de personnalisation ou de Corrugated, où nous avons eu le plaisir d’exposer et que nous avons parrainé, la FESPA constitue la plateforme idéale pour mettre en avant la puissance de l’impression numérique à la demande dans de nombreux secteurs d’activité. Riche en inspiration, en idées, en applications innovantes et en créativité, c’est un événement à ne pas manquer et une destination incontournable pour les spécialistes du secteur. »
Folker Statchetzki, responsable marketing chez Brother, précise : « FESPA Global Print Expo a toujours été pour nous la plateforme idéale pour présenter nos dernières innovations. Cet événement est assurément un salon très professionnel, où les exposants échangent ouvertement sur les tendances du marché et où des discussions constructives ont lieu entre les spécialistes du secteur et les visiteurs. En fin de compte, participer à la FESPA offre une expérience complète et tout-en-un à tous ceux qui souhaitent rester informés sur le secteur de l’impression. »

ÉVÉNEMENTS CONJOINTS ET PROGRAMMES DE CONFÉRENCES
Le retour des événements conjoints de FESPA Global Print Expo, à savoir European Sign Expo et Personalisation Experience, a davantage enrichi l’offre proposée au public. European Sign Expo a présenté les dernières innovations, produits et solutions pour les secteurs de la signalétique et de la communication visuelle, tandis que Personalisation Experience a offert aux professionnels du secteur une plateforme dédiée pour explorer le potentiel commercial de la personnalisation et découvrir de nouvelles opportunités relatives aux applications d’impression personnalisées.
Cette année, la FESPA a également lancé deux nouveaux salons conjoints, Corrugated et Textile, et a intégré WrapFest à son portefeuille d’événements phares pour la première fois. 
Corrugated a réuni des fabricants de solutions d’emballage et de présentoirs en carton ondulé, ainsi que des fournisseurs majeurs de machines, de technologies d’impression, de logiciels, de matériaux et de systèmes d’automatisation, afin de créer une plateforme dédiée à l’innovation et à la collaboration au sein du secteur. 
Textile a proposé un environnement dédié aux professionnels des applications textiles imprimées dans les domaines de la mode, de l’habillement, des vêtements de sport et de la décoration d’intérieur. Le public a pu découvrir les nouvelles tendances, se familiariser avec les dernières technologies et applications, et échanger avec des spécialistes de ces différents secteurs. 
De son côté, WrapFest 2026 a présenté toute la gamme de solutions d’habillage de véhicules et de surfaces, notamment des films auto-adhésifs, des logiciels, des outils de conception et des accessoires. Outre le salon, cet événement proposait des démonstrations en direct, des ateliers pratiques, des conseils techniques et des possibilités de perfectionnement, offrant ainsi aux professionnels de l’habillage une expérience d’apprentissage pratique très enrichissante.
Les visiteurs ont également eu l’occasion d’assister à trois programmes de conférences : les conférences FESPA, les conférences Corrugated et les WrapTalks. 
Chaque programme a permis de partager des connaissances précieuses sur le secteur, d’assister à des sessions et des tables rondes animées par des spécialistes, et d’en tirer des enseignements concrets. Ensemble, ces trois programmes ont abordé des sujets clés liés à l’impression, la signalétique, l’emballage, l’habillage, la décoration textile et la personnalisation. 
Amit Shvartz, directeur général et chef de l’exploitation chez Scodix, commente : « Le nouvel événement Corrugated de la FESPA a été pour nous un rendez-vous incontournable. En tant qu’entreprise présente sur le marché de la signalétique et de la présentation, cet événement nous a offert l’occasion idéale d’entrer en contact avec des décideurs clés, de renforcer nos relations avec notre clientèle et de présenter nos dernières innovations et nos nouveaux produits. »
João Sá, directeur commercial chez ROQ International, ajoute : « ROQ expose à la FESPA depuis de nombreuses années et, grâce à ces événements, nous avons pu étendre et renforcer notre présence sur différents marchés. Cette année, nous avons eu le plaisir de participer au nouveau salon Textile et, en tant que fabricant d’équipements d’impression sérigraphique et numérique spécialisé dans le secteur de l’habillement et de la décoration textile, il était tout à fait logique pour nous de faire ce choix. Pour les entreprises de ce marché, Textile constitue une plateforme leur permettant de toucher un large public et d’entrer en contact avec des clients à la recherche de solutions à leurs défis commerciaux. »
Gencho Andreev, installateur professionnel et spécialiste démonstration chez Terminax, explique : « WrapFest est l’un des événements phares pour les professionnels de l’habillage de véhicules, non seulement en Europe, mais aussi à l’échelle internationale. C’est une occasion unique de rencontrer des professionnels des secteurs de l’impression, du vinyle et de l’habillage, tout en partageant connaissances, expertise et expériences. L’intégration des World Wrap Masters met également en lumière le talent et le savoir-faire exceptionnels qui caractérisent ce secteur. »
FESPA Global Print Expo, European Sign Expo, Personalisation Experience, WrapFest et Textile se tiendront à nouveau à la Messe de Munich, en Allemagne, du 6 au 9 avril 2027.

FIN
À propos de la FESPA   
Etablie en 1962, FESPA est une fédération à d’associations d’imprimeurs et de sérigraphes. Elle organise également des expositions et des conférences dédiées aux secteurs de la sérigraphie et de l’impression numérique. FESPA a pour vocation de favoriser l’échange de connaissances dans ces domaines avec ses membres à travers le monde, tout en les aidant à faire prospérer leurs entreprises et à s’informer sur les derniers progrès réalisés au sein de leurs industries qui connaissent une croissance rapide.   
FESPA Profit for Purpose   
Profit for Purpose est le programme de réinvestissement de la FESPA qui tire parti des bénéfices tirés des événements de la FESPA pour aider la communauté mondiale de l’impression spécialisée à atteindre une croissance durable et rentable grâce à quatre piliers essentiels : l’éducation, l’inspiration, l’expansion et la connexion. Le programme fournit des produits et services de haute qualité aux imprimeurs du monde entier, notamment des études de marché, des formations, des sommets, des congrès, des guides et des articles pédagogiques, en plus de soutenir des projets de base dans les marchés en voie de développement. Pour de plus amples informations, consultez le site www.fespa.com/profit-for-purpose.       
Prochains salons de la FESPA :  
· FESPA Africa 2026, 8 – 10 September 2026, Gallagher Convention Centre, South Africa
· FESPA Mexico 2026, 10 – 12 September 2026, Centro Citibanamex, Mexico City
· FESPA Middle East 2027, 12 – 14 January 2027, Dubai Exhibition Centre, Dubai
· FESPA Brasil 2027, 1 – 4 March, 2027 – Expo Center Norte, São Paulo, Brazil
· FESPA Global Print Expo 2027, 6 – 9 April 2027, Messe Munich, Germany 
· European Sign Expo 2027, 6 – 9 April 2027, Messe Munich, Germany 
· WrapFest 2027, 6 – 9 April 2027, Messe Munich, Germany
· Textile 2027, 6 – 9 April 2027, Messe Munich, Germany

Publié pour le compte de la FESPA par AD Communications  
  
Pour de plus amples informations, veuillez contacter:    
Rachelle Harry				Caroline Bissell 
AD Communications			FESPA  
Tel: + 44 (0) 1372 464470        		Tel: +44 (0) 1737 228160
Email: rharry@adcomms.co.uk		Email: Caroline.Bissell@fespa.com   
Website: www.adcomms.co.uk		Website: www.fespa.com  
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