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FESPA 2026 – WERTVOLLES MULTI-MESSEFORMAT FÜR BESUCHER UND AUSSTELLER

Bislang größte Parallelmessen-Veranstaltung findet großes Interesse bei einem internationalen, investitionsbereiten Publikum

Vom 19. bis 22. Mai hieß die FESPA 2026 in der Fira de Barcelona Besucher aus den Sparten Spezialdruck, Licht- und Schilderwerbung, Verpackungen, Personalisierung, Folierung und Textil zur FESPA Global Print Expo, European Sign Expo, Personalisation Experience, WrapFest, Corrugated und Textile willkommen. 
Es war die erste Leitmesse in Südeuropa seit 2012 und mit sechs Parallelveranstaltungen und drei Konferenzprogrammen unter einem Dach auch die facettenreichste.
Die Expansion in neue, druckrelevante vertikale Märkte verstärkt die „FESPA Future“-Strategie, deren Ziel es ist, weltweit zunehmend vielfältige Unternehmensgemeinschaften zu vernetzen, zu inspirieren und zu unterstützen. Das Messeportfolio sorgte zudem für eine größere Reichweite und ein breiteres Publikum und festigte die Rolle der FESPA als führendes Forum für Innovation, Wissensaustausch und Geschäftswachstum in der Spezialdruckbranche und darüber hinaus.
2026 begrüßte die FESPA Besucher aus 126 Ländern. Die meisten Besucher kamen (in absteigender Reihenfolge) aus Spanien, Italien, dem Vereinigten Königreich, Deutschland, Frankreich, Portugal, den Niederlanden, Polen, Belgien und der Schweiz. Hier zeigt sich der Vorteil des wechselnden Veranstaltungsorts: 2026 war die Messe für Druckereien aus Südeuropa leicht erreichbar und half Ausstellern, Kontakte zu neuen potenziellen Käufern zu knüpfen.
Mehrfachbesuche eingerechnet empfing die FESPA dieses Jahr 24.798 Besucher und gehört damit zu den erfolgreichsten Ausgaben. Die diesjährige Einzelbesucherzahl von 15.495 lag 10 % über der von 2025. 
85 % der Besucher waren entscheidungsbefugt und 77 % waren CEOs, Geschäftsführer, Eigentümer oder Manager. Der Median des Besucherbudgets insgesamt betrug 3,5 Mrd. Euro, ein Anstieg von 20,68 % gegenüber dem Vorjahr und ein deutliches Zeichen einer hohen Investitionsbereitschaft.
Michael Ryan, Leiter der FESPA Global Print Expo, erklärt: „Durch die Zusammenlegung von sechs klar definierten Veranstaltungen wollten wir den Besuchern mehr Möglichkeiten bieten, sich zu informieren, sich inspirieren zu lassen und angrenzende Marktsegmente und Anwendungen zu erkunden. Die Muster, die sich bei den Anmeldungen, der Nutzung der FESPA-App und der Teilnahme an den Konferenzen beobachten lassen, verdeutlichen, dass die meisten Besucher mehrere überschneidende Interessengebiete haben und unser Format ihre Anforderungen perfekt erfüllt. Beispielsweise gibt es Besucher, die in erster Linie wegen der FESPA Global Print Expo kommen, sich jedoch auch für die European Sign Expo, Textile und das FESPA-Konferenzprogramm interessieren. Das unterstreicht den außergewöhnlichen Wert einer umfassenden internationalen Veranstaltung mit mehreren Ausstellungs- und Programmschwerpunkten: Entscheidungsträger haben Zugang zu einer großen Bandbreite an Expertise, um ihre derzeitige Ausrichtung zu prüfen und können zugleich neue Wachstumschancen ausloten – alles unter einem Dach.“
Mathew Faulkner, Leiter Marketing & Innovation für EMEA bei Canon Europe, kommentiert: „Die FESPA ist ideal für uns im Großformatmarkt. Die ganze Sparte kam zusammen und wir hatten eine einzigartige Gelegenheit, neue Technologien und branchenprägende Entwicklungen kennenzulernen. Ob Dekoration, Personalisierung oder Corrugated, wo wir als Aussteller und Sponsor vertreten waren, die FESPA eignet sich perfekt zur Präsentation der Stärken des On-Demand-Digitaldrucks in verschiedenen Branchen. Mit jeder Menge an Inspiration, Informationen, Innovation und Kreativität ist die FESPA ein absolutes Muss für alle Branchenexperten.“
Folker Statchetzki, Marketingleiter bei Brother, erklärt: „Die FESPA Global Print Expo war für uns schon immer die perfekte Gelegenheit zur Präsentation unserer neuesten Innovationen. Sie ist ganz klar extrem professionell, eine Messe, auf der Aussteller offen Marktentwicklungen teilen und interessante Gespräche zwischen Branchenexperten und Besuchern stattfinden. Die FESPA bietet allen, die am Puls der Druckbranche bleiben möchten, ein allumfassendes Besuchserlebnis.“
PARALLELVERANSTALTUNGEN UND KONFERENZPROGRAMME
Die Parallelveranstaltungen European Sign Expo und Personalisation Experience bereicherten das Messeangebot auch dieses Jahr wieder. Auf der European Sign Expo waren neue Innovationen, Produkte und Lösungen für Beschilderung und visuelle Kommunikation zu sehen. Die Personalisation Experience bot Informationen über das Geschäftspotenzial der Personalisierung und neue Chancen für personalisierte Druckerzeugnisse.
Neu waren dieses Jahr die Bereiche Corrugated und Textile, während das WrapFest erstmals auch auf dem Programm der Flaggschiff-Veranstaltung stand. 
Auf der Corrugated kamen Hersteller von Wellpappeverpackungen und Display-Lösungen sowie führende Anbieter von Maschinen, Drucktechnologie, Software, Materialien und Automatisierungssystemen zusammen, um eine Drehscheibe für Innovation und Zusammenarbeit in der Branche zu schaffen. 
Auf der Textile wurden Lösungen für Mode, Sportbekleidung und Inneneinrichtung präsentiert. Die Besucher konnten sich über aktuelle Trends, neue Technologien und Anwendungen informieren und sich mit Branchenexperten austauschen. 
Auf dem WrapFest 2026 war das gesamte Spektrum an Lösungen für die Fahrzeug- und Oberflächenfolierung zu sehen, darunter selbstklebenden Folien, Software, Design-Tools und Zubehör. Die Ausstellung begleiteten Live-Vorführungen, Workshops, technische Beratung und Fortbildungsmöglichkeiten, in deren Rahmen sich Fahrzeugfolierer nützliches Praxiswissen aneignen konnten.
Drei Konferenzen fanden im Rahmen der FESPA statt: die FESPA-Konferenz, die Corrugated-Konferenz und die WrapTalks. 
Sie boten nützliche Brancheneinblicke, expertenmoderierte Sitzungen und Podiumsdiskussionen und praktische Tipps. Zusammen deckten die drei Konferenzprogramme wichtige Themen aus den Bereichen Druck, Werbetechnik, Verpackung, Folierung, Textilveredelung und Personalisierung ab. 
Amit Shvartz, Geschäftsführer und COO von Scodix, erklärt: „Die neue Corrugated war für uns eine Pflichtveranstaltung. Werbetechnik und Displays sind unser Markt und die Messe war die perfekte Gelegenheit, mit wichtigen Entscheidungsträgern in Kontakt zu treten, unsere Kundenbeziehungen zu festigen und unsere neuesten Innovationen und Produktentwicklungen vorzustellen.“
João Sá, Vertriebsleiter bei ROQ International, berichtet Ähnliches: „ROQ stellt seit Jahren auf der FESPA aus und dank dieser Veranstaltungen konnten wir unsere Präsenz auf andere Märkte ausdehnen und festigen. Dieses Jahr stellten wir auf der neuen Textile aus. Als Hersteller von Sieb- und Digitaldruckmaschinen, insbesondere für die Bekleidungsveredelung, war das einfach die logische Wahl. Für Unternehmen, die diese Sparte bedienen, bietet die Textile Gelegenheit, ein breites Publikum anzusprechen und Kunden zu finden, die Lösungen für ihre geschäftlichen Herausforderungen suchen.“
Gencho Andreev, Profi-Installateur und Demo-Experte bei Terminax, kommentiert: „Das WrapFest gehört weltweit zu den führenden Veranstaltungen für Fachleute aus der Fahrzeugfolierung. Es bietet eine fantastische Gelegenheit, sich mit Leuten aus den Bereichen Druck, Vinyl und Folierung zu vernetzen und Wissen, Know-how und Erfahrungen auszutauschen. Die Austragung der World Wrap Masters im Rahmen der Messe wirft zudem ein Schlaglicht auf das außergewöhnliche Talent und die Handwerkskunst der Branche.“
Die FESPA Global Print Expo, die European Sign Expo, die Personalisation Experience, das WrapFest und die Textile finden vom 6. bis 9. April 2027 wieder in der Messe München statt.

ENDE
FESPA  
Die FESPA ist eine 1962 gegründete Vereinigung von Handelsverbänden und organisiert Ausstellungen und Konferenzen für die Sieb- und Digitaldruckbranchen. Die beiden Ziele der FESPA sind die Förderung von Siebdruck und Digitalbildgebung sowie der Wissensaustausch über Sieb- und Digitaldruck unter ihren Mitgliedern auf der ganzen Welt zur Unterstützung der Expansion ihrer Geschäfte und zu ihrer Information über die neuesten Entwicklungen in ihren schnell wachsenden Branchen.  
  
FESPA Profit for Purpose   
Profit for Purpose ist das internationale Reinvestitionsprogramm von FESPA, das einen Teil der Erlöse aus FESPA-Veranstaltungen dazu verwendet, der globalen Spezialdruckbranche zu einem nachhaltigen und rentablen Wachstum zu verhelfen. Die vier tragenden Säulen hierfür sind Bildung, Inspiration, Erweiterung und Verbindung. Im Rahmen des Programms stehen Druckereien auf der ganzen Welt hochwertige Produkte und Dienstleistungen zur Verfügung, darunter Marktforschung, Seminare, Gipfeltreffen, Kongresse, informative Leitfäden und Features. Zudem werden Basisprojekte in Schwellenländern unterstützt. Weitere Informationen finden Sie unter www.fespa.com/profit-for-purpose.   
   
Nächste FESPA-Veranstaltungen:   
· FESPA Africa 2026, 8 – 10 September 2026, Gallagher Convention Centre, South Africa
· FESPA Mexico 2026, 10 – 12 September 2026, Centro Citibanamex, Mexico City
· FESPA Middle East 2027, 12 – 14 January 2027, Dubai Exhibition Centre, Dubai
· FESPA Brasil 2027, 1 – 4 March, 2027 – Expo Center Norte, São Paulo, Brazil
· FESPA Global Print Expo 2027, 6 – 9 April 2027, Messe Munich, Germany 
· European Sign Expo 2027, 6 – 9 April 2027, Messe Munich, Germany 
· WrapFest 2027, 6 – 9 April 2027, Messe Munich, Germany
· Textile 2027, 6 – 9 April 2027, Messe Munich, Germany
Im Auftrag der FESPA von AD Communications herausgegeben  
  
Weitere Informationen:   
Rachelle Harry				Caroline Bissell 
AD Communications			FESPA  
Tel: + 44 (0) 1372 464470        		Tel: +44 (0) 1737 228160
Email: rharry@adcomms.co.uk		Email: Caroline.Bissell@fespa.com   
Website: www.adcomms.co.uk		Website: www.fespa.com  
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