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29 wrzesień 2026
Firma creart poszerza ofertę druku kreatywnego i kolorowego dzięki instalacji urządzenia Fujifilm Revoria Press PC2120
Rozszerzona gama kolorystyczna daje firmie creart nową cyfrową alternatywę dla zastosowań offsetowych z kolorami dodatkowymi, jednocześnie przybliżając kolory projektowane w RGB do wydruku.
Firma creart, zajmująca się drukiem kreatywnym i komercyjnym z siedzibą w Fuldzie w Niemczech, zainwestowała w urządzenie Revoria Press PC2120, aby poszerzyć swoje możliwości w zakresie koloru i zapewnić cyfrową alternatywę dla zastosowań, które tradycyjnie wymagały druku offsetowego i kolorów dodatkowych, odpowiadając jednocześnie na zapotrzebowanie na krótsze nakłady i szybsze terminy realizacji. 
Założona w 1970 roku i zatrudniająca około 30 osób firma creart świadczy usługi w zakresie projektowania kreatywnego, fotografii, usług medialnych, produkcji druku komercyjnego oraz rozwiązań multimedialnych dla klientów, od lokalnych firm po globalne marki.
Historycznie firma creart łączyła druk offsetowy z produkcją cyfrową, aby sprostać szerokiemu zakresowi wymagań klientów. Jednak zmieniająca się dynamika rynku, w tym spadające wolumeny druku offsetowego, krótsze nakłady i rosnące zapotrzebowanie na szybką realizację prac, skłoniły firmę do ponownej oceny swoich możliwości produkcyjnych. Firma poszukiwała rozwiązania cyfrowego, które mogłoby odwzorować kolory i zastosowania, które wcześniej opierały się na druku offsetowym i kolorach dodatkowych. Pojawienie się urządzenia Revoria Press PC2120 zapewniło połączenie jakości druku, rozszerzonych możliwości kolorystycznych i automatyzacji, których poszukiwała firma creart.
Torsten Gröger, kierownik produkcji w creart, komentuje: „Chociaż produkcja cyfrowa była już w ofercie creart, szukaliśmy sposobów na jej rozszerzenie dla naszych klientów. Revoria Press PC2120 była pierwszą produkcyjną maszyną cyfrową, którą widzieliśmy, a która zapewniła nam jakość druku i możliwości kolorystyczne niezbędne do uzyskania szerszej gamy barw oraz alternatywę dla zastosowań, które wcześniej mogły polegać na produkcji offsetowej”. 
Głównym czynnikiem przy podejmowaniu decyzji była rozszerzona gama kolorystyczna maszyny, a w szczególności dostępność zielonego i różowego tonera. Firma wstrzymała się z inwestycją do momentu udostępnienia konfiguracji z rozszerzoną gamą kolorystyczną, uznając to za ważną szansę na zaoferowanie klientom szerszego zakresu zastosowań kolorystycznych. 
Dzięki zastosowaniu zielonego i różowego tonera obok CMYK, creart może odwzorować 93% kolorów dodatkowych z palety Pantone, co umożliwia dokładniejsze dopasowanie kolorów marki oraz poprawę spójności między treścią cyfrową a wydrukiem.  Rozszerzona gama poprawia również reprodukcję kolorów w projektach przygotowanych w RGB, które mogą być trudne do uzyskania przy użyciu samego CMYK.
Gröger komentuje: „Dzisiaj wielu naszych klientów i marek projektuje najpierw z myślą o ekranach, więc możliwość odwzorowania tak ogromnej gamy kolorów w druku jest naprawdę ważna. Revoria pozwala nam znacznie dokładniej odwzorowywać kolory, co oznacza, że możemy drukować to, co klienci widzą na swoich ekranach.”
Firma creart może teraz wykorzystywać Revoria PC2120 do realizacji zleceń, które wcześniej wymagały produkcji offsetowej lub zewnętrznych dostawców, w tym wizytówek z kolorami dodatkowymi, broszur z użyciem złotego tonera i innych kolorów specjalnych oraz krótkich serii spersonalizowanych materiałów marketingowych. Szersza gama kolorystyczna umożliwiła również firmie creart tworzenie bardziej reprezentatywnych próbek produktów, które dokładniej odzwierciedlają zamierzone kolory i efekty, pozwalając klientom na weryfikację opakowań i koncepcji druku przed rozpoczęciem produkcji na dużą skalę.
Gröger komentuje: „Reakcja klientów jest niezwykle pozytywna; podkreślają oni lepsze odwzorowanie kolorów, dokładniejsze dopasowanie kolorów między wersją cyfrową a drukiem oraz bardziej żywe rezultaty na papierach niepowlekanych i naturalnych. W jednym przypadku klient poprosił nawet o ograniczenie efektu złota, ponieważ wykończenie przerosło jego oczekiwania w porównaniu z poprzednimi wersjami drukowanymi”.
Oprócz wyższej jakości druku, instalacja pozwoliła również na skrócenie czasu produkcji w przypadku kilku dotychczasowych zleceń. Proces produkcji broszur, który wcześniej zajmował około godziny, można teraz ukończyć w zaledwie siedem minut dzięki wykańczaniu w linii w urządzeniu Revoria Press PC2120. Podobnie w przypadku 48-stronicowej broszury zawierającej kolory procesowe i złoty toner czas produkcji skrócił się z około jednego dnia do około sześciu godzin.
Gröger komentuje: „Zintegrowane rozwiązanie wykańczające Plockmatic było kluczowym elementem decyzji inwestycyjnej. 
„Chcemy wkładać papier z jednej strony i otrzymywać gotowy produkt z drugiej. Połączenie urządzenia Revoria z wykańczaniem w linii pozwala nam robić dokładnie to”. Zmaksymalizowaliśmy nasze operacje i staliśmy się znacznie bardziej wydajni w produkcji.
Firma creart pochwaliła również inteligentne funkcje automatyzacji urządzenia Revoria Press PC2120, w szczególności zintegrowane możliwości profilowania mediów, które pomagają uzyskać doskonałe rezultaty już za pierwszym razem, upraszczają obsługę i skracają czas przygotowania do druku. 
Gröger komentuje: „Zespół szybko przystosował się do pracy z PC2120, wspierany przez szkolenia Fujifilm, i wciąż odkrywamy nowe zastosowania. Zapewnia nam ona gamę kolorystyczną i produktywność, których potrzebujemy zarówno w codziennej pracy, jak i przy bardziej kreatywnych zleceniach, pomagając jednocześnie skrócić czas produkcji. Wiemy, że był to właściwy wybór dla naszej firmy”. Patrząc w przyszłość, creart planuje przenieść do wewnątrz firmy więcej prac, które wcześniej były zlecane na zewnątrz, oraz rozwijać kolejne zastosowania, wykorzystując rozszerzoną gamę kolorystyczną i specjalistyczne tonery urządzenia PC2120.
Mark Lawn, Head of Print on Demand Solutions w Fujifilm Europe, komentuje: „Revoria Press PC2120 już zmienia wszystko w działalności firmy creart. Firma wykazuje się odwagą i w pełni wykorzystuje wszystko, co ta prasa ma do zaoferowania. Mogą teraz wykorzystywać produkcję cyfrową do zastosowań, które wcześniej wymagały druku offsetowego i kolorów dodatkowych, otwierając jednocześnie znacznie szerszy wachlarz kreatywnych możliwości kolorystycznych. Rozszerzona gama kolorystyczna odgrywa w tym dużą rolę, ponieważ kolory, których wcześniej nie dało się wydrukować, są teraz możliwe do uzyskania. Wspaniale jest widzieć, co zespół już osiąga dzięki tej prasie. Cieszymy się, że możemy wspierać ich dalszy rozwój. 
Dowiedz się więcej o rozwiązaniach firmy Fujifilm do druku komercyjnego:
https://fujifilmprint.eu/pl/commercial-sector/
KONIEC
 
O FUJIFILM Corporation	           
FUJIFILM Corporation jest jedną z największych spółek operacyjnych FUJIFILM Holdings. Od momentu założenia w 1934 roku, firma stworzyła mnóstwo zaawansowanych technologii w dziedzinie fotografii, a zgodnie z jej staraniami, aby zostać wszechstronną firmą zajmującą się ochroną zdrowia, Fujifilm stosuje dziś te technologie w zapobieganiu, diagnozowaniu i leczeniu chorób w medycynie i naukach biologicznych. Fujifilm rozwija się także w segmencie materiałów o wysokiej funkcjonalności, w tym przeznaczonych do płaskich ekranów, oraz w segmentach systemów graficznych i urządzeń optycznych.           
            
O FUJIFILM Graphic Communications Division            
FUJIFILM Graphic Communications Division to długoterminowy partner o ustabilizowanej pozycji, który koncentruje się na dostarczaniu wysokiej jakości, zaawansowanych technicznie rozwiązań drukarskich, które umożliwiają drukarniom uzyskanie przewagi konkurencyjnej i rozwijanie działalności. Stabilność finansowa firmy i bezprecedensowe inwestycje w badania i rozwój pozwalają rozwijać autorskie technologie najlepszego w swojej klasie druku.  Należą do nich rozwiązania pre-press i drukarni, obejmujące druk offsetowy, wielkoformatowy i cyfrowy, a także oprogramowanie procesów produkcyjnych do zarządzania produkcją druku. Firma Fujifilm z zaangażowaniem ogranicza wpływ swoich produktów i operacji na środowisko naturalne, podejmując aktywne działania w zakresie jego ochrony, i stara się edukować firmy drukarskie na temat najlepszych praktykach ochrony środowiska. Więcej informacji można znaleźć na stronach fujifilmprint.eu, youtube.com/FujifilmGSEurope lub śledząc nas na @FujifilmPrint           
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